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DE 5 GROOTSTE JUCCRSSEN

Succesvol smaakmakerstraject met

15 ondernemers uit diverse sectoren

In totaal 11 nieuwe businesscases
en ruim € 2,3 miljoen investeringen
in aanbodontwikkelingen

Lancering Vechtlust Kistje met bestuurders,
ondernemers en pers

Versterking samenwerking met
Vechtdal Producten, De Boer als Gastheer
en Vechtdal Boert Bewust

Doorontwikkeling Vechtdal Producten met
Jonge Garde en nauwere samenwerking agrofood Reestdal

AANBODONTWIKKELING

« 11 nieuwe producten en

vechtdal

diensten met 44 bedrijven Overijssel
+ Ruim € 2,3 MILJOEN alle tijd
INVESTERINGEN
+ Nieuwe FIETSROUTE
VECHTLUST

« Veel nieuwe samenwerkingen
en versterking van onderlinge

SAMENWERKING

tussen Vechtdal Producten, . ;..

De Boer als Gastheer en e .
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Vechtdal Boert Bewust ":'! MaTkEtWQODSt
- REESTDAL FOODTOUR *  REGIE OP VEUETIOSECONOMI
« Verrukkelijk Vechtdal

WIELEN .

°p Ondernemershuis B

. DE OEVERHORST voor het Vechidal

Europees Landbouwfonds voor plattelandsontwikkeling:

Europa investeert in zijn platteland
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Kennis

ONTWIKKELING

« Ontwikkeling en uitvoering van het
SMAAKMAKERSTRAJECT
met 15 ondernemers

- WERKSESSIE
PLANONTWIKKELING
ASPERGECAMPAGNE
14 februari 2019 bij ‘t Nijenhuis

- WERKSESSIE EN KICK-OFF
VERRUKKELIJK VECHTDAL
Next Level
op 8 juli 2019 bij Heileuver

- PRESENTATIE
MARKETINGCAMPAGNE
VERRUKKELIJK VECHTDAL
op 28 november 2019
bij De Wolfskuil

- WEBINAR ‘INVESTEREN IN
DUURZAAMHEID, JUIST NUY
op 8 oktober 2021
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« 5 nieuwe BELEVINGSVERHALEN .

« Minimaal 6 PERSBERICHTEN,
voor o.a.: aspergecampagne,
rood fruit i.c.m. beleefkaart,
smaakmakerstraject, Vechtlust Kistje,
Verrukkelijk Vechtdal op Wielen
& Reestdal voor fijnproevers

+ Online KERSTARTIKEL
Verrukkelijk Vechtdal 2021

- BELEVINGSVERHAAL
in Vechtdal Magazine 2021

-« Uitgave BELEEFKAART
met oplage 7.500 stuks

- BELEEFPLATTEGROND .
in Vechtdal Magazine 2021 met
partners Boer als Gastheer
en Vechtdal Producten

Europees Landbouwfonds voor plattelandsontwikkeling:

Europa investeert in zijn platteland

_ MARKETINGUITINGEN

AFHAALPAGINA met ophaal- en
bezorgmogelijkheden tijdens COVID-19

ASPERGECAMPAGNE; meto.a. in
2021 de aftrap van het aspergeseizoen met
‘Verrukkelijk Vechtdal op Wielen’. Daarnaast
zijn er diverse publicaties geweest, o.a.

in Noaber, hebben er diverse winacties
plaatsgevonden en zijn er aspergeverhalen
en aspergemenu’s gedeeld.

ROOD FRUIT CAMPAGNE: Er zijn
verschillende belevingsverhalen gedeeld
via social media, de lancering van de
beleefkaart vond plaats bij RozemArrie in
2020 en in 2021 vond de lancering van het
streekboekje LekkerLeuk Vechtdal plaats.
WILDCAMPAGNE,

met onder andere: wildverhalen,
wildmenu’s en winacties die gedeeld zijn
via social media en vechtdaloverijssel.nl

Noaber
De Terwen

UITSCHIETER: FIETSACTIEF,
met een bereik van 115.700
bij een oplage van 15.000 stuks.

SOCIAL MEDIA

. 2019: 30 FB berichten; totaal bereik: 187.542

. 2020: 40 FB berichten; totaal bereik: 283.567
. 2021: 27 FB berichten; totaal bereik: 286.875

WEBSITE
« VERRUKKELIJK-VECHTDAL)
UNIEKE GEBRUIKERS:

. 2018: 1.263 (26% organisch;
12% social; 62% overig)

. 2019: 1.336 (37% organisch;
16% social; 47% overig)

. 2020: 3.519 (50% organisch;
25% social; 25% overig)

. 2021: 9743 (74% organisch;
16% social; 10% overig)

vechtdal
overijssel
alle tijd




