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Om deze lijnen te realiseren, zetten we in 2023 op verschillende manieren in op alle drie de pijlers aan 

het fundament, namelijk: destinatieontwikkeling, branding en professionalisering.  

Destinatieontwikkeling  

• Onweerstaanbaar spannend én jaarrond aanbod voor de focusdoelgroepen jongere 

(millenials) inzicht-, stijl- en avontuurzoeker  

• Een duurzame sector, waarbij de footprint van de vrijetijdseconomie draagbaar is en de 

verhouding tussen bewoner en bezoeker in balans is  

• Twente is de experimenteer grond  

Branding 

• De positionering Vrij Zijn in Twente  

• Het verhogen van Tukkertrots en het Bruto Twents Geluk 

• Het ontsluiten van de iconische verhalen: Tubanti en Textiel & IJzeren Eeuw 

Professionalisering 

• Een vrijetijdseconomie inclusieve ontwikkeling van Twente: het is vanzelfsprekend dat de 

vrijetijdseconomie meepraat bij gebiedsontwikkelingen  

• Samenwerkingen met andere sectoren 

• Een duurzame, veerkrachtige sector 

• De vrijetijdseconomie draagt bij aan het Bruto Twents Geluk  
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