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2Budget

Markt Activiteiten Timing Budget

Uitgestelde doelgroepcampagne NL, BE & DE Herfstcampagne NL, BE, DE 1,2 *0,-

Digitale Marketing Hanzeguide 1,2,3,4 € 0,-

PR & Influencermarketing Inzet influencers BE & DE 2,3,4 € 20.000,-

Doelgroepcampagne België Visit Hanze campagne 2,3,4 € 90.000,-

Doelgroepcampagne Duitsland Visit Hanze campagne 2,3,4 € 78.000,-

Doelgroepcampagne Nederland Visit Hanze campagne 2,3,4 € 50.000,-

Bring yourself. campagne BE/DE Bring yourself. – Hanzesteden 2,3,4 € 75.000,-

Grensoverstijgende samenw. Hanzesteden** INTERREG campagne 1,2,3 € 35.000,-

Travel Trade*** (Holidaycheck) Nog niet bekend 1,2,3,4 € 22.000,-

€ 370.000,-

* Komt uit begroting 2021

** Plan is separaat v ia werkgroep grensoverstijgende samenwerking Hanzesteden opgesteld

*** Plan is uitgewerkt in overleg met werkgroep Storyline Hanzesteden
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Voorwoord 

Holland.com



Resultaten holland.com

Ruim 167.505 pageviews

Ruim 101.000 unieke personen

Time on page: 3.7 minuten (alle Hanze pagina's bij elkaar)

Time on page Hanzesteden guide: 6.55 minuten

Pageviews per markt
BE/NL: 74.993
DE: 57.063
EN: 23.914
FR: 11.535

Top 5 Hanze-artikelen
1) Deventer NL
2) Deventer DE
3) HarderwijkDE
4) Elburg NL
5) Zutphen NL



PR & Influencers
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PR publicaties



9PR 

Duitsland

2.7 miljoen bereik

35 publicaties

344 duizend mediawaarde

Publicaties: https://we.tl/t-cNIEmniIop



10PR 

Vlaanderen

16.500 bereik

1publicatie
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Influencers



Influencers BE 12

Uitingen:
https://www.hap-en-tap.be/tip-voor-een-trip-hanzestad-zutphen/
https://www.hap-en-tap.be/tip-voor-een-trip-hanzestad-deventer/

https://www.instagram.com/hap_en_tap/

Toelicht ing: Hap & Tap is de beste culinaire blog in Vlaanderen, zij hebben al verschillende 
prijzen als beste blog binnenhaald. Korte toerist ische trip doen het goed op de blog en 

komen bij de juiste doelgroep terecht.

Statistieken @Hap&Tap - Zutphen

Forecast Gerealiseerd

Bereik N/V 2971

Engagement N/V 3.87%

https://www.hap-en-tap.be/tip-voor-een-trip-hanzestad-zutphen/
https://www.hap-en-tap.be/tip-voor-een-trip-hanzestad-deventer/
https://www.instagram.com/hap_en_tap/


Influencers BE 13

Uitingen:
https://www.hap-en-tap.be/tip-voor-een-trip-hanzestad-zutphen/
https://www.hap-en-tap.be/tip-voor-een-trip-hanzestad-deventer/

https://www.instagram.com/hap_en_tap/

Toelicht ing: Hap & Tap is de beste culinaire blog in Vlaanderen, zij hebben al 
verschillende prijzen als beste blog binnenhaald. Korte toerist ische trip doen het goed op de 

blog en komen bij de juiste doelgroep terecht.

Statistieken @Hap&Tap - Deventer

Forecast Gerealiseerd

Bereik N/V 4150

Engagement N/V 4.19%

https://www.hap-en-tap.be/tip-voor-een-trip-hanzestad-zutphen/
https://www.hap-en-tap.be/tip-voor-een-trip-hanzestad-deventer/
https://www.instagram.com/hap_en_tap/


Influencers BE 14

Uitingen:
Verhalen • Instagram

Toelicht ing: Dichtbij & Ver Weg is een influencerskoppel dat zich zowel op ver weg als dichtbij 
reizen richt. Ze richten zich vooral op koppels met een hoge bestedingspatroon

Statistieken @Dichtbijenverweg - Elburg

Forecast Gerealiseerd

Bereik N/A 1991

Engagement N/V 6,5%

https://www.instagram.com/stories/highlights/17849568323843612/


Influencers BE 15

Uitingen:
Verhalen • Instagram

Blog v an Harderwijk geprogrammeerd v oor eind maart 2023

Toelicht ing: Dichtbij & Ver Weg is een influencerskoppel dat zich zowel op ver weg als dichtbij 
reizen richt. Ze richten zich vooral op koppels met een hoger bestedingspatroon

Statistieken @Dichtbijenverweg – Harderwijk

Forecast Gerealiseerd

Bereik N/A 1998

Engagement N/A 6,3%

https://www.instagram.com/stories/highlights/17869805243752113/


Influencers DE 16

Uitingen:
https://www.instagram.com/p/CidJHNVrDGP/

https://www.instagram.com/p/CiiSiKUAD_k/
https://www.instagram.com/p/CiqBFsGLkCe/
https://www.instagram.com/p/CivKwzvA7az/
https://www.instagram.com/p/Ci8DL1Ogr9g/

Forecast Gerealiseerd

Bereik 380.991 398.192

Engagement 1% 1,37%

Toelicht ing: het kanaal en de community van @hansegang en het verhaal van de 
Hanzesteden in Nederland is een waanzinnig warme match en dat is ook te zien in de 

behaalde resultaten.

Statistieken @hansegang

https://www.instagram.com/p/CidJHNVrDGP/
https://www.instagram.com/p/CiiSiKUAD_k/
https://www.instagram.com/p/CiqBFsGLkCe/
https://www.instagram.com/p/CivKwzvA7az/


Influencers DE 17

https://www.instagram.com/p/CkEFBrgowfC/
https://www.instagram.com/p/CkGpXVrIc4R/
https://www.instagram.com/p/CkLvVbZIUOC/
https://www.instagram.com/p/CklNy0SodtL/
https://www.instagram.com/p/CkvTnLUImHX/

Forecast Gerealiseerd

Bereik N/A 16.682

Engagement 6% 7,37%

Toelicht ing: anders dan @hansegang, is Susi Maiser van @blackdotwhitespots een 
micro/macro-influencer. De engagement is om die reden substantieel hoger waar Susi een 
loyalere community heeft. Én Susi is zich ervan bewust dat ze die band met haar fans moet 

onderhouden waar zij ook reageert op elke opmerking van een fan/follower. Die opsomming 
van comments draagt bij aan de hoge engagement.

Statistieken @blackdotwhitespots

https://www.instagram.com/p/CkEFBrgowfC/
https://www.instagram.com/p/CkGpXVrIc4R/
https://www.instagram.com/p/CkLvVbZIUOC/
https://www.instagram.com/p/CklNy0SodtL/


Resultaten Social
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19Social

Social

In 2022 is opnieuw de storyline content voor de Hanzesteden op 

de social media van @visitnetherlands gedeeld. Dit  met als doel 

de social media followers van @visitnetherlands te inspireren 

met het verhaal van de Hanzesteden.

• Belangrijkse inzichten/leerpunten:

- T.o.v. vorig jaar én , is de engagement bijna 2,5% gestegen.

- Posts reguliere content en Hanzesteden scoren net zoals vorig 

jaar boven benchmark @visitnetherlands (6,5%).

- Waar de Hanzesteden content kan worden gecategoriseerd als 

'Heritage/Erfgoed', is het geen verrassing dat de content 

bovengemiddeld scoort.

Aandachtspunt: Nieuwswaardigheden en nieuwe reisinspirat ie 

vanuit  het verhaal voor fans en followers is een aandachtspunt 

voor 2023 maar dit  wordt reeds ingevuld met de nieuwswaardige 

content vanuit 'What the Hanze'.

Resultaat
2021 (tar

get)

Resultaat
2022 (tot

aal)

Engagement 4,25% 6,6%

Bereik 601.201 646.192
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Social media

Best presterende post 

(gemeten op engagement)

Minst presterende post 

(gemeten op engagement)



Bring Yourself campagne
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Touch

Tell

Doel | Target Resultaat | Result

Offline bereik X 1.489.200

Online bereik 3.769.063 3.910.781 (103%)

Doel | Target Resultaat | Result

CTR X [0,17 – 1,75%]

Clicks X 12.090

Doelgroep

Man Vrouw 45-70

Interesses: natuur, stadsleven, gastronomie, 

architectuur, winkelen, bezienswaardigheden

Hobby’s: fotografie, lezen, concerten, theater, 

festivals, fietsen

Trends: meer kans om in stedelijke gebieden te 

wonen, hoger opgeleid

Reden van reizen: culturen beleven (54%), 

weggaan (39%), nieuwe mensen ontmoeten (28%

Resultaten

Learnings

• De social ads: de interesse om door te klikken lag minder hoog dan 

verwacht (0,39% CTR vs. 0,70% forecast) met een index van 59%

• De morgen portret 1 Zwolle: dit online artikel heeft het beste gedaan 

kijkend naar de gemiddelde tijd op de pagina. (2.13 sec gemiddeld: 52)

• We hebben in totaal 7.320 page v iews gehad op de online artikelen de 

morgen.be (Geboekte engagement: 4.500)

• Organic social: de engagement rate ligt lager dan verwacht (2,8% t.o.v. de 

forecast: 6,5%) mensen hebben minder vaak gereageerd op de content.

• Banners native artikelen: Desktop heeft een hogere click through rate dan 

mobile (1,75% versus 0,69% CTR) Meestal is het andersom.

• Organic social: #bringyourself posts zijn relatief nieuw voor 

onze community en kan ook worden beschouwd 'branded' content 

waardoor ze minder goed presteren dan een gemiddelde post op ons 

kanaal.

• De morgen.be is een goed platform om op te adverteren. De tijd op de 

pagina's ligt hoger dan gemiddeld – en heeft 232 clickouts opgeleverd.
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Bring Yourself campagne - content

Bring Yourself campagne - Hanzesteden

3 portretten die de Hanzesteden laten zien:

Egbert Scheffer – Deventer

"Deventer is een Hanzestad. Van oudsher weten we dat je kennis niet alleen uit je eigen stad haalt. We kijken juist verder 

om mensen in en om Deventer te inspireren."

Roy Kappert – Doesburg

"Ik kom regelmatig in andere Hanzesteden zoals Hattem of Zwolle. Er lopen fantastische fietsroutes door de regio en kom je 
op de fiets, dan kun je overal neerstrijken en lekker zitten. Het leuke vind ik dat er van alles wat is. Of je nu culinair 
hoogstaand zoekt of een simpele hap wilt; je kunt 't allemaal krijgen."

Judith Elders – Zwolle

"Als je één ding kunt doen in Zwolle? Huur een sloep en vaar een rondje. Je ziet zoveel mooie monumenten. Juwelen uit de 

Hanzeperiode, maar ook moderne gebouwen komen voorbij. Je ziet dat water nog steeds verbindt."

https://www.holland.com/be_nl/toerisme/holland-stories/hanzesteden/hanzesteden-local-guide.htm


24#bringyourself - Hanzesteden

Post Benchmark reach Realized reach Benchmark 
engagement*

Realized
engagement

Portret Egbert 16.403 (unieke 

personen)

7.026 6,5% 2,7%

Portret Judith 16.403 6.776 6,5% 2,9%

Portret Roy 16.403 6.876 6,5% 2,9%

*Engagement is cumulatie van likes, comments en shares/uniek bereik

Toelichting: de #bringyourself posts zijn relatief nieuw v oor onze community en kan 
ook worden beschouwd 'branded' content waar de overige posts zich focussen 
op aantrekkelijke, adembenemde content. De benchmark die gebruikt is dient 

dus als indicatie en is niet leidend
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Bring Yourself campagne - content

Bring Yourself campagne - Hanzesteden

Egbert Scheffer Deventer
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Bring Yourself campagne - content

Bring Yourself campagne - Hanzesteden

Roy Kappert Doesburg
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Bring Yourself campagne - content

Bring Yourself campagne - Hanzesteden

Judith Elders Zwolle
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Media Titel Land Portret Publicatie

3 x ½ pagina Advertorial (kant-en-
klaar aanleveren)

De Morgen Magazine België Zwolle
Deventer, Doesburg

17/09/22 Zw olle

01/10/22 Deventer

08/10/22 Zw olle

15/10/22 Doesburg

1/1 pagina 4C STERN Duitsland Doesburg 29/09/2022

Native article (portret 1) Demorgen.be België Zwolle 17/09/2022

banners (rondom articles) Demorgen.be België Deventer, Doesburg, Zwolle 17/09/2022

Native article (portret 2) Demorgen.be België Doesburg 01/10/2022

Native article (portret 3) Demorgen.be België Deventer 15/10/2022

RON NL – Xtra Stories Demorgen.be België Deventer, Doesburg, Zwolle 19/09/2022

RON NL – Interscroller met targeting
(banner)

Demorgen.be België Zwolle 21/09/2022

Bring Yourself campagne – Media inzet

Bring Yourself campagne - Hanzesteden



Bring Yourself campagne - Hanzesteden 29

Bring Yourself campagne: Native artikel print 1

Artikel 1 – De Morgen - België

Publicatiedatum: 17/09/2022 + 08/10/2022 
(ivm drukfout DPG)

Bereik: 147.300 lezers (2x)
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Bring Yourself campagne: Native artikel print 2

Artikel 2 – De Morgen - België

Publicatiedatum: 01/10/2022

Bereik: 147.300 lezers



Bring Yourself campagne - Hanzesteden 31

Bring Yourself campagne: Native artikel print 3

Artikel 3 – De Morgen - België

Publicatiedatum: 15/10/2022

Bereik: 147.300 lezers



Bring Yourself campagne - Hanzesteden 32

Bring Yourself campagne: print artikel portret 1

Artikel 1 – STERN - Duitsland

Publicatiedatum: 08/09/2022

Bereik: 900.000
Oplage: 82.000
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Bring Yourself campagne: digital native artikel portret 1

Artikel 1 – Hanzesteden - Zwolle

booked engaged pageviews: 1.500

delivered pageviews: 2.342

delivered engaged pageviews: 1.636

time spent on page: 02:13

clickouts: 64
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Bring Yourself campagne: digital native artikel portret 2

Artikel 2 – Hanzesteden - Doesburg

booked engaged pageviews: 1.500

Delivered pageviews: 2.957

delivered engaged pageviews: 1.793

time spent on page: 01:52

clickouts: 91



Bring Yourself campagne - Hanzesteden 35

Bring Yourself campagne: digital native artikel portret 3

Artikel 3 – Hanzesteden - Deventer

booked engaged pageviews: 1.500

delivered pageviews: 2.021

delivered engaged pageviews: 1.093

time spent on page: 01:39

clickouts: 77
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Bring Yourself campagne: banners rond de native artikelen

desktop bannering: CTR 1,75 %

mobile bannering: CTR 0,69%
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Bring Yourself campagne: Run on Network XL Interscroller

Geboekte impressies: 552.500 impressies

Uitgeleverde impressies: 552.535 impressies

Aantal clicks: 1.514 clicks

CTR: 0,27%



Bring Yourself campagne - Hanzesteden 38

Bring Yourself campagne: Retargeting banners

Geboekte impressies: 500.000 impressies

Uitgeleverde impressies: 510.013 impressies

Aantal clicks: 859

CTR: 0,17%



Bring Yourself campagne - Hanzesteden 39

Bring Yourself campagne: Xtra Social Stories

Geboekte impressies: 332.000 impressies

Uitgeleverde impressies: 338.678 impressies

Aantal clicks: 1.393 clicks

CTR: 0,41%
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Bring Yourself campagne: Social Ads

Forecast Actual Index
Budget € 16.400 € 16.401 100%
Impressies 2.342.854 2.484.514 106%
CPM € 7 € 6,60
Clicks 16.400 9.606 59%
CTR 0,70% 0,39%
CPC € 1 € 1,71

CTR CPM CPC

Portret 1: Jeroen 0,41% € 7,56 € 1,85
Portret 2: Paul 0,33% € 5,21 € 1,56
Portret 3: Sietse 0,44% € 7,68 € 1,74

Verschillen tussen portretten

Resultaten social ads (Facebook & Instagram)
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Holland.com / Bring Yourself

3 Hanzesteden portretten in Bring yourself hub met verwijzing naar de Hanzesteden guide.



Doelgroep campagnes

42

Visuals campagne activiteiten en 

resultaten in hoofdlijnen
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Doelgroepcampagne

De doelgroep campagne 2022 bestaat uit drie verschillende flights:

- 29 maart tot en met 26 april (de uitgestelde herfstcampagne van 2021)

- 6 juli tot en met 31 juli

- 15 september tot en met 13 oktober

In de volgende slides zijn de resultaten van de flights samengevoegd. In flight 1 & 2 (maart en juni) hebben de steden de 

mogelijkheid gekregen om extra pakketten in te kopen. Er waren drie verschillende pakketten beschikbaar: klein, middel en 

groot. De pakketten bestonden uit een X aantal impressies en printuitingen.

Flight 1 (maart/april)

Stad Pakket

Zwolle groot

Kampen middel

Deventer middel

Harderwijk middel

Hattem klein

Stad Pakket

Zwolle groot

Deventer middel

Elburg klein

Harderwijk middel

Flight 2 (juli)



Touch

Tell

Doel | Target Resultaat | Result

Offline bereik X 8.850.298

Online bereik 36.787.794 47.433.187 (129%)

Doel | Target Resultaat | Result

CTR [0.07 - 0.70%] [0,07-2,49%]

Clicks 35.305 92.288 (261%)

Doelgroep

Man Vrouw 45-70

Interesses: natuur, stadsleven, gastronomie, 

architectuur, winkelen, bezienswaardigheden

Hobby’s: fotografie, lezen, concerten, theater, 

festivals, fietsen

Trends: meer kans om in stedelijke gebieden te 

wonen, hoger opgeleid

Reden van reizen: culturen beleven (54%), 

weggaan (39%), nieuwe mensen ontmoeten (28%

Resultaten

Learnings

• De Hanzesteden v ideo’s zijn ruim 3.3 miljoen keer uitgekeken

• Het nieuwe display ontwerp heeft in september een hoge CTR 

behaald. (+350% met een gemiddelde CTR van: 0,25& vs. 0,07%)

• YouTube heeft goed gepresteerd op het gebied van uitgekeken 

v ideo's. Vooral in Duitsland (VTR: 81%) Dit komt zelden voor.

• We hebben meer clicks gegeneerd dan verwacht (index: 261%) 

behaald van verwacht, en meer impressies. (index 129%)

• YouTube is een goed medium om in te zetten als je wilt sturen op 

uitgekeken video's.

• De combinatie van een traffic strategie in combinatie met het sturen 

op uitgekeken v ideo's werkt goed.

• In Duitsland ligt de engagement hoger dan in België, op het gebied 

van likes, comments en shares.

• De maanden juli en september zijn goede periodes om te adverteren. 

Er is een hogere interesse om door te klikken.
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Facebook ads



Social en digital – Addurance 

Social video Algemeen 

Impressions: 2.455.733

Forecast: 2.489.508 (Index 98%)

Clicks: 21.419

Forecast: 13.093 (Index 163%)

De algemene v ideo is ingezet in flight 1 & 3.



Social en digital – Addurance 

Social video Kampen 

Impressions: 393.698

Forecast: 288.889 (Index 136%) 

Clicks: 373

Forecast: 289 (Index 129%)

De v ideo van Kampen is ingezet op Facebook tijdens flight 1



Social en digital – Addurance 

Social video Harderwijk 

Impressions: 872.826

Forecast: 488.889 (Index 134%)

Clicks: 1.150

Forecast: 489 (Index 235%)

De Harderwijk v ideo is ingezet op Facebook in flight 1 & 2.



Social en digital – Addurance 

Social video Zwolle 

Impressions: 857.312

Forecast: 611.111 (Index 120%)

Clicks: 1.259

Forecast: 611 (Index 206%)

De Zwolle v ideo is ingezet als Facebook ad in flight 1 & 2



Social en digital – Addurance 

Social video Hattem 

Impressions: 484.382

Forecast: 216.667 (Index 224%) 

Clicks: 665

Forecast: 217 (Index 302%)

De Hattem v ideo is ingezet als Facebook ad in flight 1



Social en digital – Addurance 

Social video Deventer 

Impressions: 1.1042.382

Forecast: 488.889 (Index 258%)

Clicks: 1.262

Forecast: 489 (Index 258%)

De Deventer v ideo is ingezet als Facebook ad in flight 1 & 2



Social en digital – Addurance 

Social video Elburg

Impressions: 377.341

Forecast: 150.000 (Index 252%)

Clicks: 589

Forecast: 150 (Index 393 %)

De Elburg v ideo is ingezet als Facebook ad in flight 2



53

YouTube ads



Social en digital – Addurance 

YouTube video Algemeen NL

Impressions: 259.952

Forecast: 236.548 (Index 110%)

Uitgekeken video's: 161.490

Forecast: 113.543 (Index 142%)

VTR: 62,12%

Forecast: 48%

De algemene v ideo is ingezet in flight 3.



Social en digital – Addurance 

YouTube video Algemeen BE

Impressions: 826.342

Forecast: 700.000 (Index 118%)

Uitgekeken video's: 504.176

Forecast: 336.000 (Index 150%)

VTR: 61%

Forecast: 48%

De algemene v ideo is ingezet in flight 3.



Social en digital – Addurance 

YouTube video Algemeen DE

Impressions: 681.307

Forecast: 653.333 (Index 104%)

Uitgekeken video's: 552.211

Forecast: 313.600 (Index 176%)

VTR: 81,05%

Forecast: 48%

De algemene v ideo is ingezet in flight 3.



Showheroes 

Contextual video ads
Impressions: 3.021.868 (100,73%)

Clicks: 5494

CTR: 0,18%

Uitgekeken video’s: 1.895.316

VTR%: 62,72%
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Reels  



Social en digital – Addurance 

Reels NL algemeen
Impressions: 739.391

Forecast: 747.291 (Index 99%)

Clicks: 757

Uitgekeken video’s: 57.202
Forecast: 38.170 (141%)

VTR%: 7,9%
Forecast: 5%

De NL reel hebben we ingezet in flight 1 en 3.



Social en digital – Addurance 

Reels BE algemeen
Impressions: 1.663.472

Forecast: 1.633.333 (Index 101%)

Clicks: 852

Uitgekeken video’s: 83.287
Forecast: 185.333 (45%)

VTR%: 5,56%
Forecast: 4%

De NL reel hebben we ingezet in alle drie de flights



Social en digital – Addurance 

Reels DE algemeen
Impressions: 1.083.132

Forecast: 1.423.333 (Index 76%)

Clicks: 444

Uitgekeken video’s: 94.477
Forecast: 71.633 (131%)

VTR%: 10,24%
Forecast: 5,5%

De NL reel hebben we ingezet in alle drie de flights
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Display  



Social en digital – Addurance 

Display algemeen 

Impressions: 26.585.319

Forecast: 19.620.565 (Index 135%)

Clicks: 53.125

Forecast: 13.735 (Index 386%)

CTR: 0,17%
Forecast: 0,07%

Bewegend beeld – Gif video 

De algemene display is ingezet in flight 1,2 en 3 



Social en digital – Addurance 

Display Kampen 

Impressions: 1.179.422

Forecast: 892.156 (Index 132%)

Clicks: 964

Forecast: 608 (Index 159%)

CTR: 0,08%
Forecast: 0,07%

De Kampen display is ingezet in flight 1



Social en digital – Addurance 

Display Harderwijk  

Impressions: 1.744.855

Forecast: 1.243.556 (Index 140%)

Clicks: 1.573

Forecast: 854 (Index 184%)

CTR: 0,08%
Forecast: 0,07%

De Harderwijk display is ingezet in flight 1 en 2



Social en digital – Addurance 

Display Zwolle  

Impressions: 2.485.014

Forecast: 1.774.509 (Index 140%)

Clicks: 1.992

Forecast: 1.242 (Index 158%)

CTR: 0,08%
Forecast: 0,07%

De Zwolle display is ingezet in flight 1 en 2



Social en digital – Addurance 

Display Hattem  

Impressions: 844.266

Forecast: 637.255 (Index 132%)

Clicks: 783

Forecast: 446 (Index 159%)

CTR: 0,09%
Forecast: 0,07%

De Hattem display is ingezet in flight 1 en 2



Social en digital – Addurance 

Display Deventer  

Impressions: 1.744.545

Forecast: 1.242.556 (Index 140%)

Clicks: 1.617

Forecast: 870 (Index 185%)

CTR: 0,09%
Forecast: 0,07%

De Deventer display is ingezet in flight 1 en 2



Social en digital – Addurance 

Display Elburg

Impressions: 403.262

Forecast: 250.400 (Index 161%)

Clicks: 361

Forecast: 176 (Index 205%)

CTR: 0,09%
Forecast: 0,07%

De Elburg display is ingezet in flight 2



Print media + digital
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Wendy Magazine (NL print)

Magazine

Oplage: 40.000 

Lezers: 358.369

1 advertorials van

2/1 pagina ad.

Print media + digital



Wendy nieuwsbrief (NL)

25.000 abonnees 

19.638 correct verzonden nieuwsbrieven

10,37% open rate

179 clicks op de link

Print media + digital



Wendy online artikel

792 views

Print media + digital



Wendy social post (FB & Instagram)

Facebook
6.941 bereik

99 likes

Instagram

37.441 bereik

401 likes

4.235 bereik Instagram story

\
Print media + digital



Flair (NL print)

Magazine

418.900 bereik

1 advertorials van 

1/1 spread  

Print 



Spoor 5 

2.4 miljoen totaal bereik

1,2 miljoen bereik print

1,2 miljoen bereik digital

Print + digital

Print



Gazet van Antwepen

414.800 lezers 

Oplage: 99.673

6 advertorials van

½ pagina ad. 

Print – Gazet van Antwerpen BE 



Print – Gazet van Antwerpen BE



Print – Gazet van Antwerpen BE



Billie

734.320 lezers

3 advertorials van

½ pagina ad. 

Print – Billie



Print – Gazet van Antwerpen BE



Print – Gazet van Antwerpen BE



FUNKE Mediasales 

Oplage: 420.000

6 advertorials van ½ pagina ad.

Dagbladen: Westfälische Rundschau,

Neue Ruhr Zeitung, Westfalenpost,

Westdeutsche Allgemeine
Zeitung

Print – FUNKE Mediasales DE



Print – FUNKE Mediasales 



Print – FUNKE Mediasales 



Print – FUNKE Mediasales 



Hier musst du sein 
newsletters
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Hier musst du sein newsletter

Newsletter 1
Data of dispatch: 05-07-2021

100.000 ontvangers 

Openings: 25.284

Openings %: 25,28%

Clicks %: 0.61%

Clicks: 609 



Hier musst du sein newsletter

Newsletter 2
Data of dispatch: 08-04-2022

100.000 ontvangers 

Openings: 25.144

Openings %: 25,14

Clicks %: 1.24 %

Clicks: 1.235




