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Binnenstad Coevorden
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Aanleiding

Transformatie van winkelstad naar bezoekersstad
(van place to buy naar place to be)
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STAP 2 :
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Primaire, secundaire en tertaire ommunicatie

Workshop
communiceren &

programmeren
Workshop

Communicatiecirkel

Richtlijnen en creatieve uitwerking
programmering

Onze aanpak

STAP 4

Opstellen citybranding-
-l ' Strategie e5 s,

. Eindrapportage

STAP 5 ¢

Optioneel

<

Lanceren citybranding-
strategie

Feestelijke bijeenkomst
Presentatie citybranding-
strategie aan college B&W en
gemeenteraad
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Het plan
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Citybranding leidt tot meer bezoekers die langer blijven en meer

Waarom
citybranding?

uitgeven. Zo dragen wij bij aan een verbetering van de economie van
Binnenstad Coevorden.

: De eigenheid van Binnenstad Coevorden strategisch vermarkten, zodat het
Wat willen we

een aantrekkelijke, verrassende en onderscheidende bezoekersstad

bereiken?

wordt, waar bezoekers en bewoners en ondernemers trots op zijn.

Communicatie Programmerings Organisatie
doelstelling doelstelling doelstelling
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Communicatie Programmerings Organisatie
Doelstelling Doelstelling Doelstelling

Een onderscheidend De aantrekkingskracht Het activeren van

imago van de binnenstad van de binnenstad van ondernemers, bewoners
van Coevorden t.o.v. de Coevorden vergroten. en bezoekers; een
omliggende steden toename van het aantal
verankeren in de hoofden ambassadeurs dat

van de doelgroepen. Coevorden aanbeveelt.
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Rustzoekers

Verbindingzoekers

Harmoniezoekers

Plezierzoekers

Stijlzoekers

Inzichtzoekers

Avontuurzoekers

W Inwoners Coevorden

18%

17%

14%
16%
17%
12%
12%
11%
W Inwoners Drenthe B Inwoners Nederland

19%

21%

Verdeling leefstijlen
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BINNENSTAD COEVORDEN IS EEN GEZELLIG HISTORISCH STADJE,
VOL VERHALEN VAN STRIJD. EEN DAGJE UIT STAAT GARANT
VOOR EEN AUTHENTIEKE BELEVING VAN HISTORISCH ERFGOED,
VERHALEN EN AMBACHTEN, WAAR DE ONDERNEMERS EN
BEWONERS DE BEZOEKER GASTVRIJ ONTVANGEN.

KERNKWALITEITEN

Kernkwaliteiten zijn de sterke punten
van Binnenstad Coevorden die het
beste aansluiten op de doelgroepen
en het meest onderscheidend zijn
van concurrerende gebieden.

. Historisch erfgoed

. Historische verhalen

. Ambachten (incl. aanbod
speciaalzaken)

. Cultureel aanbod

. Compleet vrijetijdsaanbod
in de omgeving
(incl. overnachting en fietsen
& wandelen in de natuur)

VERHAALLIJNEN

Als historische stad kunnen we
meerdere verhaallijinen onderschei-
den. Deze verhaallijnen zijn thema’s
waaronder de afzonderlijke verhalen
van Binnenstad Coevorden vallen en
waarmee Coevorden zich profileert.

Ontstaan van Coevorden
Ambachten

Ganzenstad

Stad van strijd

Welkom in Coevorden:
passantenstad Coevorden

MERKWAARDEN

De merkwaarden zijn de belangrijkste
(emotionele) waarden die gehecht
worden aan Binnenstad Coevorden.
Ze typeren de sfeer en zijn voelbaar
en zichtbaar in het gebied.

Oorspronkelijk
Vakmanschap
Robuust
Ongedwongen
Beleving (ambitie)

Trots (ambitie)




Creatief concept
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Stad Coevorden
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Merchandise & verpakkingslijn
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Samen Merken
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BANIER

SCHRAGE

Bloemen
Kadashop

SCHRAGE

Bloeme
Kadoshop

Coevorden
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Programmering
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Raad akkoord: miljoen euro Aantal fysieke winkels in

voor blik op Hoogeveen en Coevorden
Bentheimerpoort Coevorden stijgt, flinke daling Meppel

‘ Dylan de Lange 8 december 2021, 00:03 « 4 minuten leestijd

3 mei, 06:39 « 1 minuut leestijd

De gemeente wil de fundaties van de oude poort laten zien door vitrines

De ontdekte restanten van de historische Bentheimerpoort in Coevorden Aantal fysieke winkels in Meppel daalt met vijf proent
worden weer zichtbaar voor het publiek. Kosten: ruim een miljoen euro. © RTV Drenthe / Bastian van de Belt
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Aanvullend onderzoek
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