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VAKANTIE EN VRUE TIJD
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2. Leefstijlvinder

De zeven leefstijlen
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Verbindingzoekers

"Ik zoeK een
senoeddske. Knusse
sfeer."



Zeven leefstijlgroepen
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3. Binnensteden

De binnenstad
* Veel verschillende soorten binnensteden
* Bereikbaarheid, cultuur en aanbod spelen een rol

Trends en ontwikkelingen

* Stad als ontmoetingsplek met beleving, verrassing, Historisch Deventer
inspiratie

* Platformeconomie versus lokaal, circulair en
kringloop (vintage)

*  Ambachten zoals naaiateliers, brouwers,
houtbewerkers

D Modern Rotterdam

5




4. Vijf aspecten voor de binnenstad van de toekomst

Arnhem

1. Economisch vitaal:
ruimte voor werken, economisch profiel van de stad uitdragen
en versterken.

2. Inspirerend:
plek voor ontmoeting, interactie, leisure, cultuur, beleving, inspiratie.

3. Duurzaam:
als proeftuin voor groene innovaties (energie, circulair,
klimaatadaptief).

4. Bereikbaar:
duurzame mobiliteit, optimale benutting van goed bereikbare plekken.

5. Inclusief:

toegankelijk en divers, met balans tussen economie en
leefbaarheid.




5. Leefstijlen en de binnenstad Erfgoed
historische gebouwen,

vestingen, kastelen
Horecabezoek .

Winkelen lunchen, terrasje

funshoppen, dagelijkse e, G Verblijven

boodschappen hotels, B&B, Hostels,
stadscamping

Functies
voorzieningen, reparaties,
Kunst/cultuur weekmarkt Evenementen
theater, muziek, galerie spor _t/ kermis, food,
architectuur muziek
Musea Attracties

D historisch, niche of vermaak, escaperoom,
moderne kunst dierenpark
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Avontuurzoeker

Binnenstad

Winkelen met beleving en prikkels,
anders dan anders

Bijzondere, unieke horeca met beleving
en vermaak

(Openlucht)theater, concerten,
culturele activiteiten, belevingen
Leren over cultuurhistorie en erfgoed
Hippe en bijzondere evenementen,
food, theater, muziek etc.

Allerlei soorten attracties en vermaak,
die een beleving bieden
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Inzichtzoeker

Binnenstad

Vermijden drukke binnensteden
(Openlucht)theater, concerten,
culturele activiteiten, bekijken van
bezienswaardige gebouwen

Museum waar je iets kunt leren
Leerzame activiteiten, geschiedenis en
erfgoed van de stad, rondleiding
Evenementen met een educatief
karakter

Vermijden van drukte, georganiseerde
activiteiten




Harmoniezoeker
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Binnenstad

Winkelen voor plezier, wel in balans
met andere activiteiten

Belangrijk dat horeca gezellig is, voor
het hele gezin

Mindere interesse in cultuur
Eventueel musea voor kinderen/ het
hele gezin

Festivals en evenementen voor
iedereen

(indoor) speeltuinen, activiteiten in de
binnenstad (groot schaakbord,
bedriegertjes)

10



Rustzoeker
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Binnenstad

Geen behoefte aan funshoppen

Drinkt graag een kopje koffie in bekende,
kleinschalige horecagelegenheid

Houd niet van grote evenementen of veel
drukte en lawaai

Als het goed bevallen is komen ze graag
terug

Activiteiten die goed geregeld zijn, van te
voren precies bekend wat er gaat
gebeuren en niet grootschalig
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Plezierzoeker

Binnenstad

Winkelen voor het plezier,
winkelcentrum/straat met vermaak en
hippe winkels, blurring concepten
Hippe restaurants en cafés, muziek,
entertainment zoals optredens in café’s
Vernieuwende musea met beleving,
vermaak en entertainment

Feesten en evenementen zoals food- en
muziekfestivals
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Stijlzoeker

Binnenstad

* Luxe en exclusieve winkels

* (Openlucht)theater, concerten, culturele
activiteiten, exclusieve voorstellingen

* Exclusieve belevingen, vermaak en
entertainment, leren over
cultuurhistorie

* Hippe, luxe en bijzondere evenementen,
en sportwedstrijden

* Allerlei soorten attracties en vermaak,

\§ waar men geprikkeld wordt en veel te

doen is
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Verbindingszoeker

Binnenstad

Gemoedelijk, knus, kleinschalig en
rustige horeca met gastvrij personeel
Bezoeken graag musea of theater
Divers aanbod van cultureel erfgoed,
informatief

Lokale markten, authentieke producten
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6. Samenvatting

Elke binnenstad is anders en daardoor aantrekkelijk
voor andere leefstijlen

* DNA, aanbod, positionering, bereikbaarheid,
natuurlijke trekkers, functies, evenementen etc.

* Uitvoering ook afhankelijk van draagkracht,
ambities en marketingstrategie

* Doelgroepen (tool Leefstijlvinder)

D Vestingstad Naarden
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Dank voor uw aandacht
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