
“Ter Borch thuis in Zwolle’’ 

Resultaten t/m febr 2026
#TerBorchthuisinZwolle #visitzwolle



In het kader van het themajaar “Ter Borch thuis in Zwolle" (5 sept ‘25 – 1 febr ‘26) wordt 

een campagne uitgerold om het leven en werk van de kunstenaarsfamilie Ter Borch 

centraal te stellen.

Het doel is om de zichtbaarheid van het themajaar te vergroten, bewoners en bezoekers 

te betrekken, en de culturele identiteit van de regio te versterken. Het plan ondersteunt 

een breed scala aan communicatie- en promotieactiviteiten die zowel lokaal als landelijk 

worden ingezet.

Aanleiding



Narratief: rode draad in de communicatie

Een krachtig verhaal verbindt alle communicatie rond het Ter Borch themajaar. 

Wij creëren een consistente kernboodschap, welke de basis vormt voor de 

landingspagina, toolkit, flyer, persberichten, social media content en meer.

Ontwikkeling

Het maken van 

een kern-

boodschap die 

alle partijen 

kunnen 

gebruiken. 

Integratie

Het verhaal verwerken in 

alle communicatie-

middelen voor een 

herkenbare stijl.

Vertaling

Omzetten naar toolkit, 

zodat iedere ondernemer 

of organisatie hiermee 

verder kan. 

Activatie

C7+ kan deze 

informatie gebruiken 

om andere ondernemers  

aan te moedigen om 

deel te nemen en zich te 

verbinden met Ter 

Borch thuis in Zwolle. 



Narratief: rode draad in de communicatie



Conceptontwikkeling + toolkit label/merk

www.zwollemarketing.nl/toolkit-ter-borch



Terborchthuisinzwolle.nl 
Online cijfers periode 1 sept ‘25 – 15 febr ‘26

• 25.642 sessies met Ter-Borch in URL
 Er zijn dus nog meer sessies op bijv. agenda-items die niet Ter-Borch in URL hebben, zoals de 

animatieopera of Gesina & Gezien worden. 

 Een sessie is een bezoek aan je website binnen een bepaalde periode.

 1 persoon bezoekt je website in de ochtend en later nog een keer in de middag → 2 sessies

• 15,7K+ sessies op landingspagina 

• 51K weergaven op URL’s met ter-borch erin
 Weergaven is het aantal keren dat een pagina (of scherm in een app) is bekeken.

 1 persoon bezoekt je homepage en klikt daarna 4 andere pagina’s aan → 5 weergaven

• 4K weergaven op URL’s met gesina erin

Winactie Ter Borch thuis in Zwolle

Looptijd 15 okt t/m 10nov

3.063 inschrijvingen op 10 nov



Terborchthuisinzwolle.nl 

Winactie Ter Borch thuis in Zwolle

Looptijd 15 okt t/m 10nov

3.074 inschrijvingen



Plattegrond / flyer

Creatief ontwerp op basis van VisitZwolle huisstijl + label Ter Borch

Wij maken een aantrekkelijke plattegrond met de deelnemende

partijen, highlights en activiteiten. Verspreiding via o.a. Flyerman. 

Oplage: > 20.000



Abri campagne I – start
Looptijd 9 – 15 september 2025

22 locaties



Abri campagne II – laatste kans
Looptijd 13 – 19 januari 2026

10 locaties



Citydressing XS / Green Graffiti

Om het themajaar Ter Borch thuis in Zwolle ook letterlijk zichtbaar te maken in het 
straatbeeld van Zwolle, wordt ingezet op een creatieve vorm van citydressing. 

VlaggenGreen Graffiti

Vanaf begin 
september was op 
20 locaties Green 
Graffiti 
aangebracht. 
+ QR code op 
sticker, die helaas 
redelijk vlot 
verdween. 

> 514 keer gescand 

Raamvlaggen zijn 
gemaakt en 
verspreid onder zo’n 
50+ ondernemers 
om hem op te 
hangen.  



Big Draw x Thuis bij Ter Borch

The Big Draw is een internationaal tekenfestival dat jaarlijks in oktober 

plaatsvindt in grote steden wereldwijd. Tijdens het festival worden jong en oud, 

kunstenaars en leken uitgenodigd om samen te tekenen en zo verbinding te 

creëren tussen verschillende culturen en generaties.

Speciaal voor Zwolle wordt de Ter Borch-Ramenroute ontwikkeld: kunstenaars 

maken tekeningen op etalageramen in de binnenstad, waarmee winkels, 

stadsbedrijven en culturele locaties zoals ANNO, het Academiehuis en Museum 

de Fundatie en andere ondernemers worden verbonden.

• Er is een aparte landingspagina voor de Ramenroute gemaakt. 

• Verschillende video’s zijn gemaakt + socials posts. 

• Raamstickers en vlaggen zijn uitgedeeld aan de deelnemende partijen.  



Lokale & landelijke advertenties: zichtbaarheid

26 sept, 17 okt, 21 nov en 19 dec

16 dec

6 nov

2 dec

17 okt, eind nov, jan ‘26



Volkskrant, Trouw en Indebuurt.nl/zwolle



Flair + online & Margriet



Bijdrage magazine Ter Borch

In overleg met de directie van het C7+-

samenwerkingsverband is besloten om een bedrag van 

€ 3.500 beschikbaar te stellen voor de realisatie van het 

magazine Ter Borch, dat extern wordt ontwikkeld en 

geproduceerd.



JCDecaux borden



Influencer inzet

Influencer / Platform Instagramlink(s)
Aantal volgers 

(aug. 2025)
Profiel / Community

Simone Wittgen – 

Benerwegvan.nl
@simone_wit ± 16.000

Reisjournalist & fotograaf met focus op beeldverhalen, 

cultuur en verdieping. Schrijft o.a. voor Columbus.

Cathelijne Blok @cathelijneblok ± 21.000
Oprichter van The TittyMag. Activistische insteek, 

kunst & feminisme. Bekend spreker & curator.

Alles van Daan / 

Dutch Girls in Museums

@allesvandaan.nl

@dutchgirlsinmuseums

± 8.500 

± 12.000

Kunsthistoricus en content creator met luchtige, 

originele invalshoek. Creatieve kunstcontent met jonge 

vibe.

De Kunstmeisjes @kunstmeisjes ± 28.000
Bekend kunstplatform met breed bereik onder jonge 

museumbezoekers. Educatief en toegankelijk.

Bovenstaande inzet heeft geleid tot 38 socialstories met een bereik van 80,026 personen. 

- 74,488 views

- 813 likes

- 72 saves – en vooral deze laatste is een mooie, want is sterker dan een like. 
Dit wijst op:

1. Inspiratie (bijv. reis-, interieur-, fashioncontent)

2. Concrete intentie (recept, tip, product, locatie)

3. Informatie die men wil bewaren

https://www.instagram.com/simone_wit/
https://www.instagram.com/cathelijneblok/
https://www.instagram.com/allesvandaan.nl/
https://www.instagram.com/dutchgirlsinmuseums/
https://www.instagram.com/kunstmeisjes/


Social en Google Ads campagne

Socials Google Ads

In de social campagne is gebruik 

gemaakt 78 verschillende beelden. 

Via conversiecampagne, mid-funnel & 

upper-funnel verkeer en middels statisch 

materiaal tot aan video’s, 

arrangementen-info, etc. 

Waarbij de gemaakte video’s het beste 

presteerden. 



Banner campagne Telegraaf.nl

Impressions

149,960



Interactieve Ter Borch wandeling



Ter Borch in Zwolle - stadswandeling brochure



Resono data

- Met bezoeken worden alle binnenstad bezoeken geteld, ook wanneer 

één persoon meerdere keren in een bepaalde periode langskomt. 

- Unieke bezoekers worden slechts één keer geteld, ongeacht hoe vaak 

zij de binnenstad bezoeken. 

- Herhaalbezoekers zijn personen die in de betreffende periode meer 

dan één keer de binnenstad hebben bezocht.

Datum Unieke bezoekers Bezoeken Terugkerende 

bezoekers

2023 – 2024

(1 okt – 1 feb)

1.809.556 9.651.225 1.211.542

2024 - 2025

(1 okt – 1 feb)

1.875.957 12.186.973 1.212.756

2025 - 2026

(1 okt – 1 feb)

1.828.244 9.858.211 1.173.834

NOTE: 

- Deze cijfers mogen alleen door Gemeente Zwolle i.o.m. MarketingOost verder verspreid worden.

- Volledige uitleg over deze gegevens staat in aparte Resono rapportage.

- Er zijn (te) veel afhankelijkheden rondom aantal bezoeken, om iets over invloed Ter Borch thuis in 
Zwolle te kunnen zeggen. Denk o.a. aan weersomstandigheden. Deze getoonde cijfers geven een 

indruk.  Bezoekerscijfers van de deelnemende locaties geven werkelijke duidelijkheid. 



Datum Unieke 

bezoekers

Bezoeken Terugkerende 

bezoekers

2023 (1 sept – 

1 nov)

1.154.800 4.848.460 828.257

2024 (1 sept – 

1 nov)

–

- Met bezoeken worden alle binnenstadsbezoeken geteld, ook wanneer 

één persoon meerdere keren in een bepaalde periode langskomt. 

- Unieke bezoekers worden slechts één keer geteld, ongeacht hoe vaak 

zij de binnenstad bezoeken. 

- Herhaalbezoekers zijn personen die in de betreffende periode meer 

dan één keer de binnenstad hebben bezocht.

Resono data



Bezoekersaantallen locaties (t/m jan)
Wie Aantallen Tevreden?

Academiehuis Grote Kerk 76.000 spontane bezoeken

1278 tickets voor de animatieopera

Museum de Fundatie 67.000 bezoekers

ANNO Stadsmuseum Rond 8.000 bezoekers 

Filmtheater Fraterhuis 124 bezoekers bij 5 filmvoorstellingen 

‘Caravaggi’

Vrouwenhuis De theaterrondleidingen Thuis bij Aleida Greve 

en Ter Borch zijn veelal volgeboekt

ArteZ Is 23-24 januari Nvt 

Stadkamer Tekenkamer 75 aanmeldingen

Vrije inloop: lekkere drukte

Hedon Via Fundatie Nvt

Cibap Januari ism Academiehuis Nvt 

Zwolse Theaters Geen gegevens - 



Samen maken 

we het verhaal 

compleet
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